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Mit jeder Einreichung stellt sich die gleiche Frage: Welches
Projekt schafft es, nicht nur aufzufallen, sondern nachhaltig zu
Uberzeugen? Die Antwort darauf liefert der Goldene Hahn. Er ist
seit Uber 40 Jahren das wichtigste Qualitatssiegel fir kreative
Kommunikation in Niederosterreich.

Wer fiir den Goldenen Hahn nominiert
wird, gehort bereits zu den besten Kreati-
ven Niederosterreichs. Denn hinter jeder
Nominierung steht ein anspruchsvoller Be-
wertungsprozess, bei dem Idee, Strategie,
Gestaltung und Wirkung aus unterschied-
lichsten Blickwinkeln beurteilt werden.

Mit Jason Romeyko als Vorsitzendem der
Fachjury wurde dieser Prozess heuer noch-
mals weiterentwickelt. Eine wesentliche
Neuerung: Als international renommierter
Art Director brachte er seine Expertise be-
reits in die Onlinejury ein und setzte damit
zusatzliche Impulse fiir die weitere Bewer-
tung. Auch die Onlinejury wurde heuer neu
aufgestellt und mit weiteren Expertinnen
und Experten aus unterschiedlichen Dis-
ziplinen verstdrkt. Dieses Zusammenspiel
verschiedener Perspektiven macht den
Goldenen Hahn zu einem Wettbewerb, der
kreative Exzellenz besonders fundiert be-
wertet. Hinzu kommt: Jedes eingereichte
Projekt wird neunmal und unabhéangig
von unterschiedlichen Jurorinnen und Ju-
roren bewertet, bevor es nominiert wird.
Das sorgt fiir ein fundiertes, objektives und
breit abgestiitztes Ergebnis.

Fest steht: Der Goldene Hahn ist weit mehr
als eine Auszeichnung fiir gutes Design
oder gelungene Kampagnen. Er steht fiir
kreative Leistungen, die Unternehmen wei-
terbringen, Marken starken und nachhal-
tig Wirkung entfalten. Eine Nominierung
ist deshalb bereits ein sichtbares Zeichen
fiir auflergewdhnliche Qualitdt. Kreative
Kommunikation war schon immer mehr als
schone Gestaltung. Gerade in einer Zeit, in

der Inhalte in Sekunden entstehen und Ki
vieles automatisiert, gewinnen jene Quali-
taten an Bedeutung, die nicht kopierbar
sind. Deshalb haben wir den Goldenen
Hahn 2026 unter das Motto ECHT.GOLD.
WERT gestellt. ECHT, weil starke Kommu-
nikation aus Vertrauen, Zusammenarbeit
und einem tiefen Verstandnis fiir Menschen
und Marken entsteht. GOLD, weil auf3erge-
wohnliche Ideen Erfahrung, strategisches
Denken und hochste kreative Qualitat ver-
dienen - und genau dafiir steht der Golde-
ne Hahn. WERT, weil gute Kommunikation
Wirkung entfaltet: Sie starkt Marken, schafft
Sichtbarkeit und leistet einen messba-
ren Beitrag zum Erfolg von Unternehmen.
ECHT.GOLD.WERT ist damit weit mehr als
ein Motto. Es beschreibt die Werte, die den
Goldenen Hahn ausmachen, und die Leis-
tungen, die mit dieser Auszeichnung sicht-
bar werden. Diese Sonderedition widmet
sich genau diesen Arbeiten. Sie prasentiert
die Vielfalt, Innovationskraft und das hohe
Niveau der niederosterreichischen Kreativ-
branche - und die Arbeiten machen deut-
lich, warum kreative Kommunikation heute
wichtiger ist denn je.

Mein Team und ich gratulieren allen No-
minierten herzlich. Wer am Ende den Gol-
denen Hahn mit nach Hause nimmt, ent-
scheidet sich bei der Preisverleihung am
15. September in Ybbs.

Tauchen Sie jetzt ein: in die beeindrucken-
de Vielfalt der nominierten Projekte.

Ihr
Andreas Kirnberger
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Andreas Kirnberger
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Fachgruppe Werbung und
Marktkommunikation
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Herzliche
Gratulation an
alle nominierten
Agenturen!

Immer TOP informiert bleiben,

jetzt unseren Kandlen folgen:
tlp.de/3m697
tip.de/clv2y

tip.de/r4dwo7
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ENDLICH KANN ICH
MICH SELBSTSTANDIG,

Fachgruppen-Biiro:
Wir unterstiitzen und
beraten dich!

Professionelle Beratung fiir den Erfolg:
Wir kennen die Branche und legen den Fokus
auf individuelle Beratung und Unterstiitzung!

Fachgruppen-

Ausschuss

HIER KANN ICH
ALLES DIREKT
ANSPRECHENI

Direkter Draht fiir den
personlichen Austausch

Das Fachgruppenteam greift deine Anliegen auf
und setzt Brancheninteressen aktiv durch.

Editorial

Goldener Hahn: Mehrwert
Fachjury

Out of Home

Print

Digital

Bewegtbild

Event

POS | Messearchitektur
Verpackungsdesign
Grafikdesign
Eigenwerbung
Kampagne
Echtzeit-Community
Zehn Services

Versicherungen, die helfen

Die Reihenfolge der Projekte ist zufallig
gewahlt und stellt keine Wertung dar.
Aus Platzgriinden zeigen wir in jeder
Kategorie nur einen Auszug der Origi-
naltexte. Rechtschreib- und Tippfehler
sowie die Kommasetzung haben wir still
und heimlich korrigiert, aber gegenderte
Passagen im Original belassen.

Mehr liber die nominierten Arbeiten
finden Sie online: t1p.de/dgv53



Was Sie gewinnen, wenn Sie gewinnen
Mehr als nur ein Preis

Der Goldene Hahn ist mehr als eine Auszeichnung. Erist ein Qualitatssiegel fir Kommuni-
kation, die nicht nur gut aussieht, sondern messbar etwas bewegt. Zudem bringt er Sichtbarkeit
fir die Arbeit, starkt das Standing am Markt und 6ffnet Tiren zu neuen Kundinnen und Kun-
den. Ausgezeichnete Projekte zeigen, was Kommunikation kann, und genau das wird gesehen.
Gleichzeitig wirkt der Landeswerbepreis nach innen: als Anerkennung fiir das Team, als Motiva-
tionsschub und als Beweis daflir, dass Zusammenarbeit zwischen Agenturen und Unternehmen

Wirkung zeigt.

Berichte und Werbung in Medien

Im Vorfeld des Goldenen Hahn wird intensiv kommuniziert: mit
Berichten in verschiedenen regionalen und iiberregionalen Medien
und natdrlich ausfiihrlich im Werbemonitor. Auf die Nachbericht-
erstattung legen wir besonderen Wert! Jede und jeder, die bzw. der
es vielleicht noch nicht weil3, soll davon erfahren. Weiters verof-
fentlicht die Fachgruppe Werbung und Marktkommunikation zwei
Sondereditionen des Werbemonitor - ,Nominierte“ und ,,Gewin-
nerinnen und Gewinner -, in denen die Arbeiten, Agenturen sowie
Auftraggeberinnen und Auftraggeber prasentiert werden.

Social Media

In den sozialen Medien - Instagram, Facebook und
LinkedIn - posten wir laufend rund um Themen wie
Termine sowie Einreichfristen und veroffentlichen alle
Nominierten pro Kategorie. Es gibt Postings wahrend
des Verleihungsevents, um die groRartige Atmosphare
zu vermitteln und live zu berichten. In den Wochen nach
dem Goldenen Hahn wird jede Gewinneragentur einzeln
mit einem Agenturportrat vorgestellt.

Uberraschungsaktion

Als Bonus wartet auf jede
Gewinnerin und jeden Gewinner
eine besondere Uberraschung
- fiir noch mehr Prasenzin der

Offentlichkeit. Siegervideos

Zu jedem Sieg gibt’s ein professionelles F&
Video - ausgespielt auf werbemonitor.at,

dem YouTube-Kanal des Werbemonitor

und im ORF Niederosterreich. Ein Clip,

viele Blihnen!

WwWw.go

Agenturportrats

Alle Siegeragenturen bekommen
im Werbemonitor - Print und
online - ein spannendes Portrat.
Und das Beste: Der Onlinebericht
bleibt auf goldenerhahn.at lange
sichtbar und sorgt fiir anhaltende
Aufmerksamkeit.

Gala und Preisverleihung

Stilvoll wie immer - mit feinem Essen, tollem
Programm und jeder Menge Wow-Momenten.
Wir sorgen dafiir, dass Gewinnerinnen und
Gewinner, Kundinnen und Kunden sowie ihre
Projekte im besten Licht stehen.

Trophden, Urkunden und
Fotos

Nominierte und Gewinneragen-
. turen erhalten eine Trophae und
> wer mag, kann sich gleich ins beste
e Licht riicken - Fotos inklusive.
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Jason Romeyko uber den Mut zur Idee

Energie, Expertise und der Blick fiirs Wesentliche: Jason Romeyko leitete als Vorsitzender die
Fachjury mit groRer Leidenschaft. Was ihm an den Einreichungen auffiel, warum der Goldene Hahn
fir die Branche bedeutend ist und weshalb schon die Nominierung ECHT.GOLD.WERT ist, verréat er

im Gesprach.

Wer Jason Romeyko gegeniibersteht,

merkt schnell: Hier spricht ein echter Pro-
fi. Er nimmt sich Zeit, hort aufmerksam zu
und beantwortet jede Frage mit Klarheit
und einer Portion Humor. Seine interna-
tionale Erfahrung ist in jedem Satz spirbar,
gleichzeitig begegnet er seinem Gegeniiber
auf Augenhohe.

Werbemonitor: Welchen Eindruck hattest
du von den Arbeiten?

Jason Romeyko: Ich finde, man kann
hier auf das Grafikdesign wirklich
stolz sein. Darin sehe ich die grofte
Starke. Es transportiert die Qualitat
der Produkte und zeigt sehr gut, was
hier in Niederosterreich geschaffen
wird.

Was ist dir generell aufgefallen?

Was die Ideen betrifft, war vieles
solide umgesetzt. Aber oft hat mir
das Uberraschungsmoment gefehlt.
Hier ist fiir mich das groRte Potenzial
verborgen. Was ich mir wiinsche, ist
ein bisschen mehr Marketingmut. Nicht
nur von den Agenturen, sondern auch von
den Kundinnen und Kunden. Sie miissen
den Mut haben, einen echten ,Point of
Difference” zu entwickeln, etwas Eigen-
standiges zu sagen, anstatt die gesamte
Verantwortung einfach an Grafikdesig-
nerinnen und Grafikdesigner oder an-
dere Kreative abzugeben.

Foto: Joanna Pianka

Was ich mir wiinsche,
ist ein bisschen mehr
Marketingmut. Nicht
nur von den Agen-
turen, sondern auch
von den Kundinnen
und Kunden.

Welche Rolle spielt Kreativitit im Zeitalter
knapper Budgets und vieler Kandile?

Eine gute Idee muss nicht viel Geld kosten.
Ich habe mit groRen Budgets, kleinen Bud-
gets und auch ganz ohne Budget gearbeitet.
Am Ende zahlt die Kreativitat und wie man
eine Idee umsetzt. Das macht den Unter-
schied und hat den groRten Impact. Ich kom-
me aus Australien, dort arbeiten wir oft mit
begrenzten Budgets. Natiirlich haben wir den
Vorteil der englischen Sprache und werden
weltweit wahrgenommen. Trotzdem suchen
wir immer nach Ideen, die sofort ins Auge
springen und die Menschen liberraschen. Mit
einer guten Idee holt man aus Medien- und
Produktionsbudgets deutlich mehr heraus.
Hat man sie nicht, muss man wesentlich
mehr Geld investieren, damit die Botschaft
liberhaupt wahrgenommen wird. Deshalb
winsche ich mir mehr Mut, mehr Kreativitat
und die Bereitschaft, auch einmal etwas Un-
gewohnliches zu wagen.



Welchen Stellenwert hat der Goldene Hahn
fiir die Kreativbranche in Niederésterreich?

Ich finde, der Goldene Hahn ist enorm
wichtig. Es gibt Werbung - und es gibt Wer-
bung. Manche Unternehmen verfiigen tiber
hohe Budgets, andere sind Familienbe-
triebe, die jeden Tag hart arbeiten und bei
denen jeder Euro zdhlt. Gerade fiir sie ist
starke Kommunikation von entscheiden-
der Bedeutung. Ich sehe, wie hochwertig
die Produkte aus Niederosterreich sind -
vom Wein bis zu vielen anderen regionalen
Erzeugnissen. Besonders beeindruckt hat
mich, wie schon erwdhnt, die Kategorie

gemeinsame Arbeit erhalten.

Max Niederschick, Gestalter, NWP con-
sulting_content_creation: ,Die Stim-
mung ist super, es wird zum Teil kon-
trovers diskutiert, was mir taugt, und
vor allem sind alle sehr wertschatzend.
Jason Romeyko, der Juryleiter, macht
grofRartige Arbeit - er leitet durch, gibt
sehr viel Raum, 6ffnet Raume fiir die
Jurorinnen und Juroren, das finde ich
sehr gut.”

Andrea Stoidl, Geschaftsfiihrerin Os-
terreichischer Werberat (OWR): ,lIch
finde es total spannend, denn neue An-
satze und unterschiedliche Sichtwei-
sen bringen eine ganz andere Qualitat
in die Diskussionen. Der Juryvorsit-
zende sorgt mit seiner internationalen
Erfahrung fiir einen zusatzlichen Blick-
winkel. Das verleiht der Jury einen be-
sonderen internationalen Touch. Ins-
gesamt ist das ein gelungenes Setting,
aus dem alle viel mitnehmen konnen.“

Grafikdesign. Es transportiert diese Quali-
tat auf einem Niveau, das internationalen
Vergleichen standhalt.

Warum ist eine Nominierung ein Erfolg?

Wer gewinnen wird, wissen wir erst im
September. Aber schon eine Nominierung
ist etwas Besonderes. Fiir mich ist sie im-
mer eine Auszeichnung und eine Ehre, weil
sie zeigt, dass jemand die eigene Arbeit
wahrgenommen und wertgeschatzt hat.
Das ist unglaublich wertvoll. Wenn daraus
am Ende tatsachlich Gold wird, dann ist
das natiirlich fantastisch. Aber man sollte

Stimmen aus der Jury

Ein Tag, viele Perspektiven!

Marc Damm, Creative Lead und Co-
Founder von DUO: ,lch habe einen
extrem positiven Eindruck. Die Jury
ist unglaublich divers, vereint unter-
schiedlichste Disziplinen und besteht
aus groflartigen Fachleuten. Dadurch
entsteht ein intensiver Austausch.”

Iris Kamauf, Happy Branding: ,Ich finde
die Stimmung aufRerordentlich gut. Das
Spannende ist, Menschen aus unter-
schiedlichen Richtungen kennenzuler-
nen. Es sind nicht alle Designerinnen
und Designer, sondern sie bringen ver-
schiedene Einfliisse mit. Von jeder und
jedem Einzelnen zu horen, was sie an ei-
nem Projekt begeistert und diese Blick-
winkel noch zu diskutieren, ist super.”

Michael Diirr, Fotograf und Kurzfilme-
macher: ,,Es ist ein angenehmes Mitei-
nander. Wir sprechen uns ab, man hort
zu, was die anderen sagen, welchen

Sonderedition Nominierte

eine Nominierung niemals unterschatzen.
Sie ist Anerkennung und zugleich Motiva-
tion, beim nachsten Mal vielleicht ganz
oben zu stehen.

Mein Tipp: Schauen Sie sich die Shortlist
an und spater die Siegerarbeiten. Analysie-
ren Sie die Cases und Uberlegen Sie, was
Sie fiir Ihre eigenen Projekte mitnehmen
kdnnen. So entwickelt man sich weiter. Kri-
tisieren ist leicht, selbst groRartige Arbeit
zu schaffen, ist viel schwieriger. Deshalb
wiinsche ich mir, dass moglichst viele den
Mut haben, ihre besten Ideen einzureichen
und sich der Bewertung zu stellen.

Wie war die Stimmung in der Fachjury? Wir haben die Jurorinnen und Juroren nach
ihrem Eindruck gefragt — und spannende Einblicke in den intensiven Austausch und die

Eindruck die Nachbarin oder der Nach-
bar hat, und ich finde, es ist hier eine
tolle Stimmung.“

Martina Cerny, CEO und Griinderin
Making-of Fotoproduktions- und Sty-
lingagentur: ,Es war genau so, wie ich
es mir vorgestellt habe - ein reger Aus-
tausch mit vielen unterschiedlichen
Meinungen. Ich muss ehrlich sagen:
Zweimal habe ich meine Bewertung
geandert, weil ich durch die Diskussion
mit den anderen Jurorinnen und Juro-
ren Aspekte erkannt habe, die mir zu-
vor nicht aufgefallen waren.“

Infos
Fotos und Eindriicke der Fach-
jurysitzung gibt es hier:
tlp.de/8nzr0
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GrofRe Buhne flr starke Botschaften: In dieser Kategorie werden Arbeiten ausgezeichnet, die im
offentlichen Raum Prasenz zeigen. Dazu zéhlen Plakate und Poster, City Lights, Rolling Boards,
Bannerwerbung, digitale Werbeflachen ohne Ton, Verkehrsmittelwerbung sowie Leit- und Infor-
mationssysteme. Im Mittelpunkt stehen kreative Losungen, die Aufmerksamkeit erzeugen, Orien-
tierung bieten und Menschen dort erreichen, wo sie unterwegs sind.

Griine Sonne ,,Umwelt-Fassade*

Farbe & Wohnen Miillner
www.muellner.at

Kunde: Griine Sonne GmbH

Nachhaltigkeit trifft Werbetechnik: Am Firmenstandort von
,Griine Sonne“ wird eine 25 x 2,5 Meter lange Fassade zur
impactstarken Biihne fiir regionalen Klima- und Umwelt-
schutz. Ein Uberdimensionales Wimmelbild des Kiinstlers
Artur Bodenstein, prazise auf Spannrahmen-Konstruktion
umgesetzt, macht die Mission des Waldviertler Start-ups im
offentlichen Raum sichtbar. Und uniibersehbar.

Leitsystem und Erlebnislandkarte Wachau Erlebe das Welterbe Wachau! St

socher-mit-e
www.socher-mit-e.at

Kunde: Verein Welterbegemeinden Wachau

Ein touristisches Leitsystem, das die Wachau erlebbar
macht! Mit viel Liebe zum Detail haben wir konzipiert und
illustriert, um die bisherigen Tafeln zu relaunchen. Wiederer- ‘ e
kennbar, aber in neuem Look biindelt unser Design Inhalte, Dic Donau. Auf allen Wegen o _,.,,/m )5 = \
schafft Uberblick und macht Lust, die Region in ihrer ganzen e

Vielfalt zu entdecken. Das Herzstiick ist eine eigensillustrier-
te Karte des Erlebnisraums.




Der ,,Unsichtbare Garten“ und die
Schwammstadt

Hofer Media GmbH & Co KG
www.hofermedia.at

Kunde: Gartenbauschule Langenlois

Der ,Unsichtbare Garten“ ist ein Rundweg zu den verborge-
nen Hoéchstleistungen des Okosystems Garten fiir Mensch
und Klima. Hofer Media verwandelt ihn in ein durchgangi-
ges, familienfreundliches Gestaltungssystem, das mit klarer
Wegflihrung, starken Illustrationen und interaktiven Statio-
nen Wissen in echte Entdeckung verwandelt.

Bo
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PIER 22 - Neues Freizeitareal.
Neue Orientierung. Neue ldentitat.

message Marketing- & Communications GmbH
www.message.at

Kunde: Stadt Wien/Wiener Gewdsser Management

Fiir die WGM der Stadt Wien entwickelte ,message The Art of
Urban Story Design“ Naming, Branding und Leitsystem fiir
den PIER 22 auf der Donauinsel. Bodenmarkierungen, Ste-
len, Infrastrukturbranding und digitale Orientierung machen
das neue Freizeitareal sichtbar und auffindbar. Maritime Mo-
tive und gebrandete Sonnenliegen bringen sommerliches
PIER-22-Flair direkt vor Ort.

Sonderedition Nominierte

Der fahrende Schauraum

SchulzUnd Werbeagentur
www.schulzund.at

Kunde: Appel GmbH

Ein Lkw wird zum fahrenden Badezimmer und Technikkel-
ler: Fiir Appel wurde eine klassische OOH-Werbeflache neu
gedacht und als ganzer Schauraum inszeniert. Auffallig,
sympathisch und dank Kl auch mit kleinem Budget realisier-
bar - ein starkes Beispiel dafiir, wie kreative Werbung fiir
KMUs heute ECHT.GOLD.WERT wird.
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Print

Print bleibt ein wirkungsvoller Kanal fir starke Kommunikation. Die Kategorie umfasst Anzei-
gen, Inserate, Anzeigenserien, Advertorials, Beilagen, Magazine, Zeitungswerbung sowie weitere
Kommunikationsmittel in gedruckter Form. Ausgezeichnet werden Arbeiten, die Botschaften auf
Papier sichtbar und erlebbar machen.

WEA) 100 Jahre VOSSEN
VOSSEN

BERUHRT EIN LEBEN LANG
seit 1928

dagner.partner Werbeagentur GmbH
www.dagnerpartner.at

Kunde: VOSSEN GmbH & Co. KG

Mit VOSSEN feierte im vergangenen Jahr Europas fiihrender
Frottierwarenhersteller sein 100-jdhriges Bestehen. Dazu
wurde ein eigenes Gestaltungskonzept entwickelt und in
zahlreichen Printprodukten umgesetzt. Allen voran im VOS-
SEN Jubildumsmagazin, das auf kreative Weise eine Zeit-
reise von den Anfdngen bis zur Gegenwart ermdéglicht - um-
rahmt von zahlreichen Inseraten, Freecards und Aufstellern.

Ein Kafig voller Narren

Kotschever Weiss Werbeagentur
www.kotscheverweiss.at

Kunde: Seefestspiele MGrbisch

Ein starkes Bild, klar strukturiert: Das Sujet verbindet emo-
tionale Inszenierung mit praziser Information. So entstehen
hohe Aufmerksamkeit und klare Verstéandlichkeit. Ein Bei-
spiel dafiir, wie Print durch Gestaltung wirkt.
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GRUNDWERT - Markenidentitat fiir eine
neue Generation der Immobilienverwaltung

GS3 - Creative Network e.U.
www.gs3.at

Kunde: HV Grundwert Immobilien GmbH - Wien

Eine reduzierte Markenidentitat fiir eine Immobilienverwal-
tung, die Vertrauen, Struktur und personliche Betreuung in
den Mittelpunkt stellt. Logo, Farbwelt und Anwendungen
verbinden geometrische Klarheit mit ruhiger Hochwertigkeit
und schaffen eine zeitgemafle visuelle Sprache zwischen
Stabilitat, Menschlichkeit und moderner Organisation.

Korneuburg Shopping-Events:
Eine Stadt. Acht Erlebnisse.

message Marketing- & Communications GmbH
www.message.at

Kunde: Stadtmarketing Korneuburg

Fur das Stadtmarketing entwickelte ,message The Art of
Urban Story Design“ ein Print-Kommunikationssystem zur

V Belebung der Einkaufsstadt. Neun individuell entwickelte

SR Shopping-Eventwelten, 90.000 Shopping-Guides, Plakate,

Korneuburg macht Shopping zum Stadterlebnis Flyer und Schaufensterbeklebungen machten Betriebe sicht-
s : e bar und positionierten Korneuburg als Einkaufsdestination.

Tante Fanny Pizza Riese

Kotschever Weiss Werbeagentur R I ES E N FR E U D E

www.kotscheverweiss.at ﬁjr piZZﬂ-LiEbhﬂber-

_ ol o~
J= @\a% LNESETS
= 0 A rmat
@ ‘1 otk i ecutiliendes =
qlosen G55

Kunde: Tante Fanny Frischteig GmbH

Aus einem XXL-Teig wurde der ,,Pizza-Riese“ - und aus Head-
lines ein Kampagnensystem. Die Wortwelt ,Riesen“ macht
den Produktvorteil emotional und versténdlich erlebbar.
Das Ergebnis: hohe Aufmerksamkeit, klare Differenzierung

und messbarer Markterfo lg Der PIZZA-RIESE von Tante Fanny - fannytastisch groB, fannytastisch gut!
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Digit

Ob Online, Social Media oder App: Digitale Kommunikation begleitet uns rund um die Uhr. Die
Kategorie umfasst Websites, Microsites, Landingpages, Social-Media-Auftritte und -Kampagnen,
Onlinewerbung, Suchmaschinenmarketing, Newsletter, Apps, digitale Tools, interaktive An-
wendungen sowie weitere Onlineprojekte. Gefragt sind kreative Losungen, die Nutzerinnen und
Nutzer mit digitalen Moglichkeiten begeistern.

Wourzeln starken, Zukunft gestalten -
Rebranding und digitale Neupositionierung
des 1. NO Bonsaiklub

KK Design Studio OG
www.kkdesignstudio.at

Kunde: 1. Niederosterreichischer Bonsaiklub

Der 1. NO Bonsaiklub wurde durch ein ganzheitliches Re-
branding neu belebt. Inspiriert vom Wachstum eines Bonsai
entstanden ein flexibles Corporate Design und eine barriere-
freie, SEO-optimierte Website. Ziel: bestehende Mitglieder
starken, neue begeistern und regionale Gemeinschaft digital
sichtbar und erlebbar machen.

Mautner, taugt ma! Wie eine Traditions-
marke die Instagram-Community erobert.

Kerstin Oberzaucher e.U. / digital.handwerk
www.digitalhandwerk.at

Kunde: MAUTNER MARKHOF Feinkost GmbH

Gemeinsam mit digital.handwerk aktiviert die Traditions-
marke Mautner Markhof seinen Instagram-Kanal und stellt
die Community in den Mittelpunkt. Drei Video-Formate, ein
gemeinsamer Ton: echte Gesichter, ehrliche Gesprache, Au-
genzwinkern statt Werbesprech. So entstand, wovon viele
Marken sprechen: echte Augenhdhe mit der Community.
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Niederosterreich Bahnen

MBIT Solutions GMBH
www.mbit.at

Kunde: Niederdsterreichische Verkehrsorganisa-
tionsges.m.b.H. (NOVOG)

Die Niederdsterreich Bahnen verbinden nachhaltige Mobili-
tat mit touristischen Erlebnisangeboten. Mit dem Webshop
wurde eine zentrale Plattform geschaffen, die Tickets, Reser-
vierungen und Zusatzleistungen intelligent vernetzt, kom-
plexe Buchungsprozesse automatisiert und Fahrgdsten ein
modernes, benutzerfreundliches Buchungserlebnis bietet.

Praxis fiir Psychotherapie

Marketing Platzhirsch W.M. GmbH
www.marketing-platzhirsch.at

Kunde: LARISSA KRISTIN RICHTER, BA.pth.

Mit larissa-richter.at entstand ein digitaler Auftritt, der psy-
chotherapeutische Begleitung klar, ruhig und vertrauensvoll
spilirbar macht. Die Website verbindet sensible Gestaltung
mit einer strukturierten Nutzerfithrung und libersetzt The-
LARISS men wie Einzel-, Paar- und Familientherapie in eine Form, die
Praxis flr Psychotherapie W oo Orientierung gibt, Nahe vermittelt und professionell wirkt.

Wenn Studierende ihre Uni gestalten ——————————— 1)

NIVERSITAT v INTERESSEAMSTIOIMT v @

Q2E GmbH Online-Agentur
www.qg2e.at
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Kunde: New Design University Privatuniversitat
GesmbH

Kreativwirtschaft braucht mehr als eine Website - sie braucht
einen Beweis. Die neue NDU-Seite liefert ihn: Studierende
entwerfen das Layout, die Agentur setzt es technisch barrie-
refrei eins zu eins um. Klare Farbwelt, eigenstéandige Module,
ein Content-Pool, der wachst. Haltung, Content und Hand-
werk vereint. Ein digitaler Auftritt, der zeigt, was die Uni lehrt.
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Diese Kategorie verbindet Geschichten, Emotionen und Botschaften auf besonders eindrucks-
volle Weise. Umfasst sind TV- und Kinospots, Web- und Social-Media-Videos, Reels, Shorts,
Image- und Produktfilme, Videopodcasts, Animationen, Motion Design sowie Erklarvideos mit
einer Lange von bis zu drei Minuten. Im Mittelpunkt stehen Arbeiten, die mit Kreativitat, Drama-
turgie und visueller Umsetzung Uberzeugen.

I%IDLMAIR CHOOSE THE RIGHT ONE

attack werbeagentur
www.attack.at

Kunde: HAIDLMAIR GMBH

3 CLIPS. Keine sauberen Maschinen, keine grof3en Hallen, kein
Selbstlob. Nicht die eigenen Starken erklaren, sondern den
,Kundenschmerz“ beim Mitbewerber inszenieren. Mit ,Myth
of Competitors“ zeigen wir, was passieren kann, wenn man
NICHT zu HAIDLMAIR geht. Perfekte Prompts, starker Sound
und der richtige Schnitt liefern ein cineastisches Erlebnis.

Der neue Skoda Elroq - Be more Elroq

Cayenne Marketingagentur GmbH
www.cayenne.at

Kunde: Skoda Osterreich | Porsche Austria GmbH &
Co 0G

Der neue Skoda Elroq - 100% elektrisch, mit markantem
Design und einzigartig in seiner Preisklasse. ,Zligig aufladen
wie der Kolibri. Perfekt verstauen wie das Streifenhérnchen.
Dem Winter trotzen wie das Schneeglockchen.“ Ein TV-Spot,
der Elektromobilitdt nicht nur erklart, sondern einpragsam
inszeniert.
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Die Zukunft der Pflege

Point of View GmbH
www.pov.at

Kunde: Universitatsklinikum St. Polten

Die Zukunft der Pflege wird stark von technischen Innova-
tionen gepragt sein. Durch die Digitalisierung kénnen Pa-
tientendaten schneller erfasst und sicher zwischen Arzten,
Pflegekraften und Krankenhdusern ausgetauscht werden.
Digitale Systeme erleichtern die Dokumentation und schaf-
fen mehr Zeit fiir die direkte Betreuung der Patienten.

Gutes zieht Kreise

sewewl |@  The Odd GmbH
www.the-odd.at

Kunde: Volksbank

,Gutes zieht Kreise“ bringt auf den Punkt, worum es bei den
Volksbanken geht. Der dazugehorige TV-Spot erzahlt mit
einer ungesehenen Orbiting-Camera-Fahrt den Kreislauf.

Kipppunkte - Bevor die Schieflage normal
wird

Neulicht Film
www.neulichtfilm.at

Kunde: CLAW - Initiative fur Klimarecht

Bei der Erderhitzung gibt es Kipppunkte: Wenn sie liber-
schritten werden, dann startet eine Kettenreaktion, die sich
immer weiter selbst befeuert. Ein kleines Madchen in seinem
Zimmer. Alles scheint normal - bis das Bild plétzlich kippt
und mit ihm ihre Welt. Ihre Sachen rutschen weg, sie verliert
die Kontrolle. Der Wunsch an uns: Gesetze, die es schiitzen!
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Wo Menschen zusammenkommen, entstehen Begegnungen, Erlebnisse und Erinnerungen. Die
Kategorie umfasst Live-, Hybrid- und digitale Formate wie Veranstaltungen, Roadshows, Kon-
gresse, Messen, Ausstellungen oder Marken- und Publikumserlebnisse. Ausgezeichnet werden
Arbeiten, die Kommunikation in ein Erlebnis verwandeln und Menschen nachhaltig begeistern.

Eine Roadshow, die Blutspenden zu neuen
Zielgruppen bringt.

stroblbinder
www.stroblbinder.at

BLUT . ¢/

Kunde: Osterreichisches Rotes Kreuz & Rotes Kreuz
Niederdsterreich

Mit einem gebrandeten Blutspendemobil, starken Event-
Settings und integrierten digitalen MalRnahmen wurde die
Spende sichtbar, erlebbar und zugdnglich. Neue Zielgrup-
pen und zahlreiche Erstspender:innen konnten aktiviert und
Hemmschwellen deutlich reduziert werden - ein wirkungs-
voller Ansatz mit messbarem Impact.

Tat.Ort Jugend: Einheitlich sichtbar und
engagiert.

Marketing Am-Teich
www.am-teich.com

Landjugend Osterreich

»,Marketing Am-Teich“ entwickelte fiir ,Tat.Ort Jugend* ein 6s-
terreichweit einheitliches CD light, das Landjugend-Gruppen
als eine Einheit sichtbar macht. Logo, Transparente, persona-
lisierbare Alu-Verbundtafeln, gebrandete T-Shirts und Social-
Vorlagen geben gemeinniitzigen Projekten vor Ort und online
maximale Wirkung und motivieren zum Mitmachen.
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Jubildaum im FLOW: Excellence

in Flow

40 Jahre Georg Fischer Austria

mado GmbH Event Solutions
www.mado.at

Kunde: Georg Fischer Rohrleitungssysteme GmbH

Ein Jubildum im Flow: Fiir Georg Fischer Piping Systems in-
szenierte mado Event Solutions ein zweitdgiges Markener-
lebnis, in dem ,Excellence in Flow“ vom ersten Kontakt bis
zum letzten Moment spiirbar wurde. Bewegung, Raum und
Inhalt griffen nahtlos ineinander und lieRen den Flow durch
alle Momente & Highlights spiirbar machen.

- y Leistungsschau 2025
V] po;
o : clicksgefiihle GmbH & Co KG
ﬁg‘t : www.clicksgefuehle.at
mms'rs; Kunde: Bundesministerium fiir Landesverteidigung

Die Leistungsschau 2025 bringt Menschen naher ans Bundes-
heer. In der Fotobox werden Besucher:innen selbst Teil von
Einsatzszenarien, in der Kl-Zeitleiste finden sie sich in der
Geschichte wieder und in VR-Videos erleben sie Missionen
hautnah. So wird sichtbar, welche Rollen es im Bundesheer
gibt und wie es sich anfiihlen kann, selbst Teil davon zu sein.

Parkfood-Festival Neulengbach -
Stadtleben neu inszeniert

message Marketing- & Communications GmbH
www.message.at

Kunde: Aktive Wirtschaft Neulengbach

Mit dem Parkfood-Festival wurde der Neulengbacher Stadt-
park fiir die Aktive Wirtschaft Neulengbach zur Biihne fiir Ge-
nuss, Begegnung und Belebung. ,message The Art of Urban
Story Design“ entwickelte daraus ein identitatsstiftendes
Eventformat, das Innenstadtfrequenz starkte und Neuleng-
bach als lebendige, moderne Stadtmarke regional sichtbar
positionierte.
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Raume konnen mehr als nur Produkte prasentieren, sie machen Marken sichtbar und greifbar.
Die Kategorie umfasst Messestande, POS-Werbemittel, Displays, Verkaufsforderung am Point of
Sale, Schauraum- und Auslagengestaltung, Shop- und Store-Konzepte, Showrooms, Besucher-
zentren, temporare Installationen sowie raumliche Markeninszenierungen. Ausgezeichnet wer-
den Arbeiten, die Gestaltung, Funktion und Markenbotschaft tberzeugend miteinander verbin-
den.

Showroom mit Mural-Wandgestaltung

basically us Kreativ Kollektiv OG
www.basically-us.at

Kunde: Kores GmbH

basically us transformiert den Eingangsbereich von Kores
in einen interaktiven Showroom. Ein riesiges Mural verbin-
det Geschichte mit Design und Erlebnis: von der Schreib-
maschine bis zum Selfie-Spot. So entsteht ein Ort, der nicht
nur Freude vermittelt, sondern genutzt und geteilt wird,
und zwar sowohl von Gdsten als auch von Mitarbeitenden
tagtaglich.

Abtauchen in Bernstein

Scherz-Kogelbauer GmbH
www.scherz-kogelbauer.at

Kunde: Marktgemeinde Bernstein

Die Scherz-Kogelbauer GmbH verwandelte die problembe-
haftete Glasfront des Naturbad-Lokals Bernstein mit einer
auflergewdhnlichen U-Boot-Inszenierung in einen echten
Blickfang. Funktionalitat, Kreativitat und Erlebnis wurden
auf einzigartige Weise verbunden und schufen ein einladen-
des Ambiente mit hohem Wiedererkennungswert.
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Die nachhaltige Biihnenwelt fiir EPP Farmers

Marketing Am-Teich
www.am-teich.com

Kunde: MEP DI Alexander Bernhuber

Eine nachhaltige, modulare Biihnenwelt aus Karton: flexi-
ble Dreiecks-Aufsteller als wandelbarer Biihnenhinter-
grund (drei Motive) fiir Konferenzen und als Fotowand,
erganzt durch Tier-Standees und Foto-Schilder. Ressour-
censchonend, leicht zu transportieren, schnell auf- und
umzubauen, mit klarer EU-Wiedererkennbarkeit und im
authentischen Landwirtschaftsstil.

Soy Austria auf IFFA und IBA 2025

Messewerkstatt GmbH
www.messewerkstatt.com

Kunde: Soy Austria GmbH

Wir entwickelten einen Messestand, der auf zwei fiihrenden
Fachmessen in Deutschland eingesetzt wurde: auf der IFFA
in Frankfurt und der IBA in Diisseldorf. Der Stand wurde von
Beginn an so geplant, dass er sich rasch adaptieren, abbau-
en, transportieren und auf einer anderen Flache neu insze-
nieren liel bei gleichbleibender Markenwirkung und hoher
gestalterischer Qualitat.

Steinbach International auf der Aquanale
2025

Messewerkstatt GmbH
www.messewerkstatt.com

Kunde: Steinbach International GmbH

Der Messeauftritt von Steinbach wurde als markenzentrierte
Brand Experience konzipiert, die Architektur, Funktionali- r
tat und Emotion vereint. Eine markante Kubatur mit hoher ST i

Fernwirkung umschlieRt einen warmen, offenen Innenraum Y :
und macht die Markenwerte Qualitat, Verlasslichkeit und In-
novationskraft raumlich erlebbar.
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Noch bevor ein Produkt Uberzeugt, spricht seine Verpackung. Die Kategorie umfasst Verpackun-
gen, Etiketten, Produktbeschriftungen, Dekore, Verpackungssysteme und weitere Gestaltungen
rund um die Produktprasentation. Im Mittelpunkt stehen kreative Losungen, die Marken sichtbar
machen und Wiedererkennung schaffen.

Thermochrom-Etiketten

Marzek Etiketten+Packaging GmbH
www.marzek.at

Kunde: Gebriider Nittnaus

Mit dem Einsatz thermochromer Farben setzt Marzek Etiket-
ten+Packaging einen neuen Trend in der Weinvermarktung:
Farbeffekte am Etikett zeigen, wenn die ideale Trinktempera-
tur erreicht ist und der Wein das beste Geschmackserlebnis
bietet. Weinbaubetriebe bauen mit dieser technologischen
Innovation auf ein aufmerksamkeitsstarkes Highlight, das
Konsument:innen begeistert und zum Kauf motiviert.

Vollgut Crémant Spompanadel

Marzek Etiketten+Packaging GmbH
www.marzek.at

Kunde: Feinkostgeschaft Vollgut

Bei diesem Etikett des Vollgut Crémant verbindet Marzek
Etiketten+Packaging das Design von Roland Radschopf mit
modernsten Drucktechnologien. Die Kombination von Wie-
ner Schmah, franzdsischer Schaumweinkultur und erstklas-
siger Umsetzung unterstreicht den Charakter des Produkts:
ein erlesener Crémant fiir die heimischen Gourmets, die im
Sinne des Vollgut-Leitspruchs wissen, ,wofiir es sich zu le-
ben lohnt*.




Enjoy

Kotschever Weiss Werbeagentur
www.kotscheverweiss.at

Kunde: Spar Osterreichische Warenhandels AG

SPAR enjoy neu gedacht: Ein klares Gestaltungssystem ver-
bindet Papieroptik, organische Formen und einen eigen-
standigen Illustrationsstil. So entsteht eine unverwechselba-
re visuelle Sprache mit hoher Wiedererkennbarkeit liber alle
Produkte hinweg. Ein Beispiel dafiir, wie Packagingdesign
Marken neu aufladt.

—KLARKEIT

Purismus mit Prazision

Hofer Media GmbH & Co KG
www.hofermedia.at

Kunde: Weingut Seher

Hofer Media begreift Schlichtheit als Starke: Mit klarer Geo-
metrie, Symmetrie und hochwertiger Veredelung wurde das
Etikett emotional aufgeladen. Ein Weinetikett, das Hand-
werk und Herkunft splirbar macht.
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Klarheit Packaging

attack werbeagentur
www.attack.at

Kunde: myProduct GmbH

KLARHEIT Vodka bekommt eine Verpackung, die mit dem
Namen spielt: auflen reduziert auf Linien und Wortspiele,
Schwarz und WeiR, innen kontrolliertes Chaos. Verworrene
Linien und ,echt schrage“ Wackelgldser, dazu Ice Rocks aus
Stein flr unverwasserten Geschmack. Der stabile Schuber
umhdillt eine Box mit hochwertigem Magnetverschluss. Das
Auspacken wird zum Ritual, ein Erlebnis zwischen Prazision,
Irritation und Genuss.
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Gestaltung schafft Identitat, noch bevor das erste Wort gelesen wird. Die Kategorie umfasst
Logos, Corporate Design, Brand Design, Typografie, Drucksorten, Kataloge, Editorial Design und
weitere visuelle Gestaltungssysteme. Gefragt sind Losungen, die Marken sichtbar machen und
ihnen ein klares, unverwechselbares Profil verleihen.

Pichler - Was bleibt, wird schoner.

Oya Pichler
www.oya.at

Kunde: Raumausstattung Pichler

Polsterei Pichler, Neudorfl. Ein Handwerksbetrieb, der nicht
Mobel bezieht - sondern Haltung. Das Markenprinzip ,Was
bleibt, wird schoner” macht das Bleibende zum Kern: Claim,
Bildsprache, Typografie und Drucksorten sprechen eine
Sprache. Roh. Prazise. Unverwechselbar.

gerti/x

Brand & Web Design Sascha Ulreich
www.saschaulreich.at

Kunde: gerti/x GmbH

Tom Schiitz hat 20+ Jahre Tech-Erfahrung, ein Netzwerk aus
Softwareanbietern, Agenturen und Kreativen - und gibt ein
- Briefing, das wirklich Raum lasst. Schlicht, modern, aber
gerhlx trotzdem fett. Fiir gerti/x haben wir eine Marke entwickelt,
. die Person und Haltung tragt: Vintage-Affinitat trifft Tech-

i Substanz. Ein offener Prozess, ein starkes Resultat.




leopoldi

dagner.partner Werbeagentur GmbH
www.dagnerpartner.at

Kunde: Niederdsterreichische Verkehrsorganisa-
tionsges.m.b.H. (NOVOG)

Mit ,leopoldi“ wurde eine Dachmarke fiir den niederdster-
reichischen Linienbus- und bedarfsgesteuerten Verkehr
entwickelt - mit hoher Wiedererkennung, starkem NO-Be-
zug und einem Markenkonzept, das auf kreative Weise die
beiden Verkehrssparten symbiotisch zusammenbringt und
zu einer neuen, unverwechselbaren Corporate Brand formt.

ULME777: Gliicksmomente im Zauber der

Natur

TANOLARA e.U.
www.tanolara.com

Kunde: Ricarda Maria Mattuella e.U.

ULMET777 ist mehr als ein Logo. Es ist ein Statement fir grafi-
sche Klarheit, emotionale Tiefe und die Kunst, Bedeutung
im Einfachen zu finden. Ein Sinnbild fiir das Gliick in der Na-
tur und in uns. Eine Gestaltung wie diese entspringt keinem
Algorithmus, keinem prompt-basierten Zufallsprodukt. Sie
ist das Ergebnis menschlicher Intuition, tiefen dsthetischen
Empfindens und gestalterischer Reife.
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Mein MoststrafRe Guide

attack werbeagentur
www.attack.at

Kunde: LEADER-Region Tourismusverband Moststrafie

Der MoststraRe Guide macht aus viel Information echte Le-
sefreude: ein klarer Satzspiegel, warme Typografie, Bilder-
welten im Zusammenspiel mit feinen Illustrationen, liebevoll
gestaltete Karten und Infografiken fiihren durch Kulinarik,
Kultur und Landschaft. Ubersichtlich, hochwertig und bis
zum perforierten Gutschein-Element durchdacht. Ein Guide,
der nicht nurinformiert, sondern Lust aufs Entdecken macht.

/77

ULMLE
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Die kritischsten Kundinnen und Kunden sitzen manchmal im eigenen Haus. Die Kategorie um-
fasst Arbeiten und Malinahmen, die ausschlief3lich fir das eigene Unternehmen entwickelt und
umgesetzt wurden. Dazu zéhlen auch Projekte von Inhouse-Agenturen, die nur fir das eigene
Unternehmen tatig sind. Ausgezeichnet werden kreative Losungen, die zeigen, wie man die eige-

ne Marke wirkungsvoll in Szene setzt.

In der Vielfalt wachst das Wunderbare
(Packaging-Design Wildblumenmischung)

Atelier Baldrian & Hackel OG
www.baldrianhackel.com

Die Idee war, unseren langjdhrigen B2B-Partner*innen ,,Blu-
men zu streuen - ein Dankeschon fiir die vielen Bestellungen
und die immer gute Zusammenarbeit, selbst in wirtschaftlich
herausfordernden Zeiten. Eine Wildblumenmischung (selbst
gesammelt in unserem weitldufigen Naturgarten) erschien
uns dabei als perfekt geeignet. Inspiriert von historischen bo-
tanischen Illustrationen haben wir ein stimmiges, handwerk-
lich sehr aufwendiges Packaging-Design konzipiert und zur
Freude unserer Kund*innen umgesetzt.
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Alles auf eine (Post-)Karte: Zeit fiir neue
Geschichten

Althea Miiller
www.altheamueller.com

Alles auf eine Karte: Meine Werbe-Postkarte setzt emotio-
nale Impulse und mich selbst in Szene. Bewusst klassisch.
Somit entschleunigend, weiter- & wiederverwendbar. Hap-
tisch, mit QR-Code ins Digitale. Realisiert von niederosterrei-
chischen Creatives, verteilt auf nachhaltigem Weg. Reduk-
tion statt GieBkanne. Wertschatzung statt Wegwurfsendung.
Anfassen statt Anklicken. Zeit fiir neue Geschichten.
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attaxicon - dein Grafikhelferlein

attack werbeagentur
www.attack.at

Das attaxicon, das attack-lexicon, ist Eigenwerbung, die
wirklich hilft. Es macht aus hdufigen Kundenfragen ein char-
mantes Grafikhelferlein. Es fiihrt unsere (zukiinftigen) Kun-
den durch Text, Bild, Typo, Farbe, Druck und Datenformate.
Leicht verstandlich, perfekt strukturiert fiir gréBtmogliche
Lesefreude und humorvoll ausgestaltet. Durch die Papier-
wahl und den Soft-Touch-Umschlag wird unser gesammel-
tes Agentur-Know-how zum greifbaren Service fiir bessere
Briefings und bessere Zusammenarbeit.

Es wird ein Wein sein.

SchulzUnd Werbeagentur
www.schulzund.at

Ein Weihnachtsmailing, das nichtim Altpapier landet: perso-
nalisierte Weinflaschen mit hochwertig veredelten Etiketten,
echtem Dank und dem Namen der Empfanger:innen. Eine
einfache, emotionale Idee mit maximaler Wirkung - 48 Fla-
schen, 48 positive Reaktionen und neue Gespréache fiir 2026.

Zu Gast bei Freunden

Marcel Gillinger - LIBERARI
www.liberari.eu

»Zu Gast bei Freunden“ zeigt WinEcycle Tours nicht als An-
bieter, sondern als Erlebnis. Statt klassischer Tourismus-
werbung setzt die Kampagne auf echte Momente, Ndhe und
Atmosphére. Sie macht aus einer E-Bike-Tour ein Gefiihl
- personlich, authentisch und anders, als man glaubt. Eine
Einladung, die bleibt.
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Gute Kampagnen denken nicht in Kanalen, sondern in Ideen. Die Kategorie umfasst integrierte
Kommunikationsmaflinahmen und kanallbergreifende Kampagnen aus Print, Digital, Audio,
Bewegtbild, Event, PR und weiteren Disziplinen. Im Mittelpunkt stehen Konzepte, bei denen
unterschiedliche MalRnahmen zu einem Uberzeugenden Ganzen werden.

ElsbeerGIN - Integrierte Markenkommuni-
kation einer regionalen Premium-Spirituose

Angelika Gruber-Hiess
www.angelikagruber.co.at

Kunde: Gerhard Hiess - ElsbeerGIN - Emmersdorf

ElsbeerGIN verbindet Verpackungsdesign, Illustration, Be-
wegtbild und Markenkommunikation durch reduzierte Ge-
staltung mit hochwertigen Materialien, haptischen Verede-
lungen und einer eigenstandigen Illustrationssprache zu einer
konsistenten visuellen Markenwelt. So entsteht ein multisen-
sorischer Markenauftritt, der Regionalitat, Handwerk und Pre-
miumanspruch medieniibergreifend sichtbar macht.

RAIF for second life

FALKEmediaGmbH
www.falkemedia.at

Kunde: Raiffeisenbank Ybbstal eGen

Ein nachhaltiges Projekt: Ausgediente Werbematerialien
wurden mit der Lebenshilfe Aschbach zu Taschen upgecy-
celt - Abfall wurde vermieden, regionale Wertschépfung und
soziale Teilhabe gefordert. In der zweiten Phase entstand in f
Kooperation mit der HAK Waidhofen/Ybbs eine Schiilerge- — 2:3]2,%"‘*'
nossenschaft, die das Projekt fortfiihrt und genossenschaft- ==

liches Handeln erlebbar macht. | —
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SpinCity - Die ganze Stadt spint!

Gebriider Pixel 0G
www.gebruederpixel.at

Kunde: Eleven Points GmbH

Die ganze Stadt spint! In der SpinCity im Stiden Wiens trifft
der kleine weife Ball auf Community und Lifestyle. Mit einer
Kampagne, die Raum, Service und digitale Ablaufe verzahnt,
wird aus Sport ein urbanes Zuhause.

The New M70 MILLTURN

attack werbeagentur
- unrop NI oA www.attack.at

POSSIBILITIES, b 3.

Kunde: WFL Millturn Technologies GmbH & Co. KG

Fiir die erstmalige Prasentation der M70 MILLTURN auf dem
Weltmarkt wurde eine Kampagne gestaltet die das interna-
tionale Fachpublikum versteht und gleichzeitig liberrascht:
»Unfolds New Possibilities“. Origami steht, genau wie die M70
selbst, flir Prazision, Wandelbarkeit und das Entstehen neuer
Formen. Das Produktversprechen wurde mit der einzigarti-
gen Laser-Cut-Millturn im Material selbst erlebbar gemacht.

Uhren & Schmuck Baar - Weihnachtskam-
pagne

heindldesign
www.heindldesign.at

Kunde: Uhren & Schmuck Baar

Mit feinem Gespiir fiir Asthetik und Markenidentitét schafft
heindldesign eine Kampagne, die weit liber klassische Wer-
bung hinausgeht: Vom eleganten Relaunch bis zur stimmi-
gen 360°-Umsetzung vereint sie Handwerk, Emotion und
Klarheit - und macht Uhren & Schmuck Baar zu einem strah-
lenden Erlebnis in der Weihnachtszeit.
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- JETZEBEEEDEN! Gut vorbereitet Auf Goldkurs

15.04.2026 - 9:00 UHR Von der Kat . Mit neuen Ideen, einer
on der Rategorie vereinfachten Ein-

bis zurElnrglchung: reichung und frischen
Unsere Online Impulsen startet der
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DIE HABEN
MEINE IDEE <

ENDLICH KANN ICH
MICH SELBSTSTANDIG,
X MACHEN!

JETZT KANN MIR

NICHTS PASSIEREN! GEKLAUT!

wik MACHEN |
WERBUNG FUR [

N WERBEHELDINNEN
GESUCHTI

MEINE IDEE, |
1 MEIN FREIS, "4

Y AUF DIESE AGB
KANN ICH MICH
VERLASSEN!

HIER TRIFFT SICH
DIE BRANCHE!

HIER KANN ICH
] ALLES DIREKT
JZ 9\ ANSPRECHEN!

Weniger suchen, mehr nutzen!

I. Fachgruppen-Biiro: Wir unterstiitzen und beraten dich!

2. Immer informiert mit dem Werbemonitor

3. Kampagnen fiir deinen Vorteil!

4. Rechtsberatung und -vertretung

5. Mafsgeschneiderte Versicherungslésungen

6. Mustervertrige & Muster-AGB

7. Lehrberuf Medienfachkraft

g. Events

4. Goldener Hahn

10. Direkter Draht fiir den personlichen Austausch (8] ]

service.werbemonitor.at E




Uli Ungliick
kann wieder
lachen - dank
Versicherung,
trotz Miss-
geschick!

Vroni Vorteil ist
happy, dass ihre
Agentur die
Cyberversiche-
rung abge-
schlossen hat.

um jahrlich 22,20 Euro

um jahrlich 22,20 Euro

Das ist abgedeckt:

+ Gesetzliche Haftpflichtversicherung bei
Vermoégensschaden im Rahmen der beruf-
lichen Tatigkeit

+ Eigene Vermogensschaden durch fahrlas-
sige Berufsversehen von Mitarbeiterinnen
und Mitarbeitern

+ Gesetzliche Haftpflichtanspriiche auf Ersatz

Das beinhaltet die Cyberversicherung:
« Datenschutzverletzung

eines immateriellen Schadens bei Person-
lichkeitsrechten

« Datenvertraulichkeitsverletzung + Beireinen Vermogensschaden aus dem

» Netzwerksicherheitsverletzungen
« Ausgegliederte Datenverarbeitung

Verlust, der Verdnderung oder der Blocka-
de elektronischer Daten

» Versicherungsschutz fiir Eigenschaden + Im Zusammenhang mit Internetprésenta-

» Versicherungsschutz fiir weitere
Aufwéande (siehe Link)

tionen bei Beantragung von Internetadres-
sen und der Entwicklung, Gestaltung und
Umsetzung von Websites sowie sonstigen

Informationen und Werbemitteln
+ Versicherungssumme 50.000 Euro pau-

WKO| %

WKNO Werbung &
Marktkommunikation

monitor

Angebot nur giiltig fiir Mitglieder der WKNO
Fachgruppe Werbung und Marktkommunikation.

Weitere Informationen bei Sandra Wandrasch.
M.B.P. Versicherungsmakler GmbH, 02635/61001-31,
s.wandrasch@mbp.at, www.mbp.at/gruppentarife

schal fiir Sach- und Personenschaden
+ 25.000 Euro fiir Vermogensverluste

> Risiken? Nicht mit lhrer Fachvertre-
tung - Spezialversicherungen fiir lhren
Rundumschutz zum ganz kleinen Preis.

Alle Versicherungen auf einen Blick:
tip.de/3qlc6



Verstarkte Unterstitzune von Juristen

Erweiterte Rechtsberatung und -vertretung

Erste Hilfe und rechtliche Beratungen
=
« Urheberrecht, Datenschutz und mehr J

« Arbeits-, Insolvenz- und Vertragsrecht —
« Vergabe- und Schadenersatzrecht

« Markenschutz- und Urheberrechtsgesetz

« Medien- und Konsumentenschutzgesetz

« Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb Kontakt mit der

« und fiir viele andere rechtliche Bestimmungen Fachgruppe aufnehmen

Dr. Clemens GrieBenberger
NEU: rechtliche Vertretung 02742/851 19712
werbung@wknoe.at

bei betrieblichen Anlassfallen Weitervermittlung an

« arbeitsrechtliche Themen mit Mitarbeite-
rinnen und Mitarbeitern

« Anderungvon Vertragen oder Sonderklauseln
juristisch korrekt formuliert

« Versendung von Mahnbriefen bei ausstéandigen
Honorarforderungen

« urheberrechtliche Probleme mit Fotos oder
offenen Daten

« Fihrung von auRergerichtlichen Verhandlun-
gen und auBergerichtlicher Schriftverkehr

Mag. Markus Mayer
Mag. Philipp Zeidlinger
02742/470 87
office@nmp.at
www.nmp.at

Nur fiir Mitglieder der WKNG
Fachgruppe Werbung und
Marktkommunikation!

Die Kosten des Anwalts werden von
der Fachgruppe Werbung und Markt- |
kommunikation lbernommen. Beach- /
ten Sie bitte folgende Hinweise:
t1p.de/jif3f
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Goldener Hahn 2026
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